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Organizator: C.I.E. Moldexpo S.A.

Spplaes

Parteneri:

Suport media: Allbeauty.md, Aquarelle.md,

BeautyClub.md,Estetica.ro, Formula-krasoti.md,Mirnevest.md,
- Agora.md, Afisa.md, Aif.md,Ea.md, Forum.md,Infoanunt.md,
Kp.md, Madein.md, Mama.md, Moldova-today.com, Noi.md,

Numbers.md, Play.md, Semia.md, Vedomosti.md, YellowPages of

- Moldova.com
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“Expozitia este organizatd la cel mai inalt nivel, de fapt, ca in fiecare an. In primul rdand, ne
intereseazd mesterii care activeaza in saloanele de infrumusetare si care cumpara materialele
de care au nevoie. Expozitia BEAUTY aduna sub acelasi acoperis specialistii pe care ii
asteptam cu drag. Am petrecut timpul frumos si cu folos, ne-am intdlnit si am discutat cu clientii
nostri fideli, am organizat un concurs interesant. Ne-am sim¢it minunat/”’

Oxana, manager, compania Simple Use Beauty
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24% - cosmetice profesionale, produse pentru epilare, aparate cosmetice
20% - produse cosmetice si curative de ingrijire a tenului; parfumerie

17% - produse de ingrijire a parului; echipamente pentru frizeri; materiale
pentru extensia genelor

15% - produse si servicii de modelare a unghiilor

15% - cosmetica decorativa si instrumente

8% - accesorii, bijuterii

1% - reviste de specialitate

el 1

1%




Cautarea clientilor NOI......cccceeeceeeee e reaeaes 79%

Promovarea produselor/serviciilor NOi.........cccceceeeereeeeeeeeeeeeeenenennnnnnns 54%
Fortificarea imaginii companiei......ccccceeicriinricrrnenccinisnncssssessssessnenns 57%
VaNzari 1a stand........cee e s e s e sn s 59%
Cautarea partenerilor NOI..........eeeveerceirceeec e e sneee s eees 43%
Identificarea preferintelor clientilor........ccovvvvciviirreeeiicinnncinicennnne 38%
Analiza pietei si a activitatii concurentilor..........ccccccveiiiiiinniiiinnnnnn. 28%
Mentinerea contactelor de afaceri existente..........ccccvvvveeiivericnnccnninnne 33%

“Vreau sa le multumesc din toatd inima organizatorilor expozitiei!
Parteneriatul nostru cu Moldexpo a fost unul mai mult decat reusit. O
atmosfera incredibild a domnit in toate cele 4 zile de expozitie! Avem
rezultate excelente, asteptam aceeasi sarbatoare si anul viitor!”

M. Diordita, SC Loial-DT SRL




85%0 din companiile participante si-au atins scopurile propuse prin
Y P Y )
stabilirea contactelor si parteneriatelor noi.

90% din participanti si-au exprimat dorinta de a participa la
expozitia Beauty-2021.

,Am prezentat mai multe produse noi. Nu va puteti imagina ce recenzii excelente
am primit de la vizitatorii nostri. Intreaga noastrd echipa a muncit asiduu la
expozitie. In rezultat avem clientii multumiti. Ne-au reusit si prezentarile
produselor noi. Expozitia este intr-adevar un eveniment important pentru domeniul
frumusetii.”

Dian, BIS Moldova

»Noi suntem fericiti atunci cand sunt multumiti clientii. lar la expozitie toti
vizitatorii nostri au fost multumiti. A fost foarte aglomerat la standul nostru,
vizitatorii au fost foarte interesati de noile noastre produse, au participat la
tombole. Gratie organizarii excelente, expozitia a fost un succes.”

Tatiana, Optiplaza




Peste 100 de master-classuri, prezentatii si tombole au fost organizate Ia,-\.
standurile participantilor; |
Beauty Fest - Organizator: Delen Sim/Make up School by Elene Simkiv’s A a
Master-classuri NON STOP, organizate de cei mai vestiti stilisti la standurile Loia ‘,‘\ .
Svitol Art, Inebrya si altii.

Congresul international de podologie; organizator: Medazur Academy;
Conferinte si seminare NON STOP de la Tarragona/ BIS Moldova

Participarea la expozitia BEAUTY a devenit traditional pentru
noi. Ne pregatim sarguincios pentru intdlnirea cu clientii nostri si
asteptam vizitatori noi. La standul nostru vine, de obicei, un
public profesionist, pentru ca organizam master-classuri,
prezentam produse noi si metodele de folosire a acestora. Pentru
mine, ca §i pentru alti mesteri, expozitia este §i o sarbatoare
profesionala.”

Olga Lollo, director Lollo&Co SRL
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| ==Y 7R TaKue pecHuLbl!

B C reHamu?

.| ==Her, c nawmeiikepom!

& A newumerikepan TO4HO NoBe3eT Ha BoicTaeke Beauty Exhibition, Tak kak
©OHM cMmoryT npuobpecTu niobyto npoaykumio ot Ctyaus "Lollo” (Olga Lollo) ¢
40% cashback-om I v ... Ewg
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Promovare offline

Beauty Exhibition oo BN
11 bespans - @ b

Promovare online

Postari cu noutatile si ofertele participantilor pe Facebook si Instagram
Direct-mail — expedieri de scrisori informative conform bazei de date a C.l.E.
Moldexpo

Campania de promovare a evenimentului pe site-ul Moldexpo;

Campania publicitara pe site-uri de specialitate;

.

MOLDZXPO

ER |

BbICTABKU CTATUCTUKA YYACTHUKAM MOCETUTENIAM

O KOMMAHWUA yanyrv ne MAH-CXEMA TEPPUTOPUUA TEHAEPbI

Campania publicitara la TV si radio.

as Mpecc-uentp HosocTyt v Cobsimin

PexnamHbin ponnk BEAUTY 2020

| w=[la, MHe NOBe3n0 »

% CASHBACK
BE
BRIGHT

DIFFERENT

BE YOU?

2702 - 103 CIE MOLDEXPD



Campania publicitarad la canale TV si posturi de radio

HIT FM

Hosoe paauo
Europa plus

Radio 21

Kiss FM

Primul in Moldova
Jurnal TV

PRO TV

RTR Moldova

THT Exclusive TV

Reportaje
Prime TV
Canal 3
Jurnal TV

Pro TV

CTC

Publica TV
TVC 21
Domashnii TV
RTR Moldova

difuzari
70
98
98
98
70
40
40
27
40
27

28.02
28.02
28.02
28.02
28.02
28.02
28.02
28.02
1.03

Campania de promovare pe site-uri si por
informative si de specialitate:

Allbeauty.md, Aquarelle.md,
BeautyClub.md,Estetica.ro,
Formula-krasoti.md,Mirnevest.md,
Agora.md, Afisa.md, Aif. md,Ea.md,
Forum.md,Infoanunt.md, Kp.md,
Madein.md,Mama.md,Moldova-today.com,
Noi,md,Numbers.md,Play.md,
Semia.md, Vedomosti.md,
YellowPages of Moldova.com




Instrumentele programului:

o Programul «Vizitatorul profesionist» - serviciu special de
atragere a auditoriului tintd la standul participantului. Tn
cadrul programului au fost organizate peste 250 de intalniri
de afaceri prestabilite;

o Catalogul expozitiei — a inclus produse noi, prezentate in
premiera la expozitie. Catalogul a devenit ghidul
vizitatorilor la standurile cu produse/servicii noi;

o Promovarea participantilor pdna la expozitie - campanie
publicitara individuala pentru expozanti, organizata in
scopul atragerii auditoriului tinta la standul expozantului.




Cum se desfasoara cele 4 zile
de beauty emotii memorabile?

Pentru atragerea vizitatorilor specialisti si a
consumatorilor finali la expozitie s-au efectuat 30 000 de
expedieri de materiale informative (despre parteneri,
produse/servicii noi, programul evenimentului, motivele

de vizitare a expozitiei, inregistrare etc.).

Ce va asteapta la
BEAUTY 2020

LOIAL

lider pe piata de cosmetice profesionale pentru
par, utilajelor, instrumentelor si mobilierului pentru
saloanele de frumusete.

va invita la
BEAUTY 2020

INOVATII DE LA COMPANIA

-

TASSEL PROFESSIONAL TAILOR'S

Cosmeticd capllard  pentry Ingrjirea  Caltate elvetiand doar pentru barbat
profunds e pérului Dvs adevarall
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auditoriuluijinlrezulta

27 februorie - O martie  mouzxee
va=  Beauty 2020
[ocTynHo scem - Opranusarops: Beauty Exhibition # CIE Ceopwa no Crpanuue Mocneate 28 Avedi = Srenopr Aaren &
Moldexpo
NedcTEMA Ha CTpaHKLe i MpocmoTpel CTpaHKLbI i MpeanpocMoTpbl CTPaHWLBL i
v Wn'epecyer - A 12 dezpana — 11 mapTa 13 thespanA — 11 mapTa 13 theepanA — 11 mapTa
80 2,242 234
CTATUCTHKA Berero asfcTEmi Ha CTparvus & 281% Becero npocmoTpoe CTpaHMus & 635% MpeanpocwoTpel CTpakmyes: & 800%
- * _/—WML —\_/_A__/h/\—_ _-_/—‘—’_N/\-A%—-_
28 TbiC. 1,6 ThicC. :
Oxsar Orserw OTmeTkn «HpasuTcAas CTpanuybl OxBaT nyGnMKaumm i Nognucumin CTpannysl !
+3 e T e T 12 despann — 11 mapTa 12 thespana — 11 mapra 13 drezpana — 11 mapTa
213 64,263 238
Cmwemian "Hpseumes” Crpamis 4 1083% Omaar & 1286% Maanucuks CTpaHrLs 4 1030%
- ~—-/\'/-\\
Hen LMHE m___ ____V_A/'\_
22%
o
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1317 1824 2524 kLT 45-84 B5-84 B8+
e 10,696 17,086
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42%:-'au aflatidespreiexpozitiedin
Facebook/Instagram
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Participare la master-classuri 21% ,

Familiarizarea cu noutitile 27% /9 Wkaty:

Achizitia produselor 71%

Identificarea partenerilor noi 25% (@mocnolw i _
Intalniri cu partenerii de afaceri 18% o CIE MOLDEXPO M({(gn’(‘;/'

vur /Oy, A

9 Hatanbn [lomDpoeckan ¢ Sofia Putareva Haxoasatca & Beauty Exhibition

28 despanaA g 19:20 - Kuuwsize -

OPOrME NapHK, OTNYCKANTE YaLle CBOMX YMKYMb Ha TakMe COOPMLLA-OHYM BEPHYTLCR C KyYEN NaKeTos
KPacoTsl, HO 3310 cyacTnuesie go ywekY Y9 9




e Tatiana Botnari (8 nperpacHo suirnaguT B Beauty Exhibition
B® 27 despanne 23:16  Kmuwsts - @

Beauty Exhibition 2020 A
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Astazi am fost la
@beautyexhibiti
on siam facuto

gramada de

: cumparaturi

pentru machiaj
o

Starea mea dupa

@beautyexhibit ioneiss
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‘\.z Cosmetice profesionale 61%

Produse de ingrijire a parului 40%
Cosmetice decorative 20%
Produse de ingrijire a corpului 24%
Materiale de extensie a genelor 24%
Parfumerie 29%
Produse de ingrijire/modelare a unghiilor 17%
Aparate cosmetice 17%
Produse pentru epilare 16%
Produse cosmetice pentru copii 16%
Aparate si produse pentru saloane de
infrumusetare, saloane de bronzare 8%

,, Vizitez regulat expozitia, pentru ca imi ofera 0 oportunitate excelenta de
a cumpara produse de calitate la prefuri reduse. De asemenea, aici pot
analiza ofertele multor companii, de exemplu in domeniul epilarii. De
obicei, cumpar materialele de care am nevoie de la Belar Grup sau de la
Simple Use, dar am gasit produse interesante si la alte standuri, de
exemplu la firmele Profline si BIS Moldova. Am ramas foarte multumita
de receptivitatea si competenta consultantilor de la standuri.”

Diana, mester in epilare
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PROTLSSIONAL




Nelrevedem|la]BEAUTY2021!

Conducator proiect: Specialisti marketing:
Alina Covas e Alina Ceabei
alina@moldexpo.md

* Haranba Kapnosa

Manager proiect:
Olesea Nicorean

C.l.LE. MOLDEXPO S.A., MD-2008
olesea@moldexpo.md

Chisinau, str. Ghioceilor 1,
Republica Moldova
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