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Food&Drinks 2018

Organizator: C.I.E. Moldexpo S.A.
Coorganizator: Ministerul Agriculturii, Dezvoltarii Regionale si Mediului
Sponsor general: Metro Cash & Carry Moldova

Parteneri: Kaufland, Cricova, Moldretail Group, Top Shop Studio Moderna, Zepter
International, bonkas KyxHa, Gastrobar

Partener media general: AGRO TV Moldova
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Profilul participantilor

m Carne, produse si conserve de carne

® Produse lactate, cascavaluri

® Produse de morarit, panificatie,
crupe, paste fainoase

= Grasimi vegetale

® Produse de cofetarie, zahar, miere

m Conserve, sosuri, ketchup-uri,
mirodenii si condimente

m Ceai, cafea. Cacao

m Sucuri, ape, bauturi alcoolice, bauturi
racoritoare

m Dejunuri uscate, fructe uscate, nuci

m Veseld si accesorii de bucatarie

m Bloggeri

m Restaurante

m Altele
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«in cadrul expozitiei Food & Drinks, METRO, traditional, organizeazid master-classuri sustinute de cei mai
cunoscuti bucatari-sefi din capitala. Pentru noi participarea la cea mai mare expozitie de produse alimentare este
foarte importanta - astfel contribuim la dezvoltarea culturii gastronomice. Nu mai putin importanta este
promovarea in cadrul expozitiei a produselor locale, dezvaluirea avantajelor marcilor proprii de produse
alimentare. Calatoria in lumea gurmanzilor a fost excelenta - bucate gustoase, retete originale, public interesat si,
bineinteles, degustari delicioase. A fost vesel si gustos».

Alexandru Trifan, target group manager METRO
CASH&CARRY Moldova
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Scopurile participarii la expozitie
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Gasirea de clienti  Mentinerea Promovarea unui Vanzari la stand Tntalniri cu
si parteneri noi - imaginii pe piatd produs/serviciu parteneri de
nou afaceri

“Pot spune doar ca suntem incantati! Pentru noi participarea la expozitie este o oportunitate de a arata ca
onoram traditiile de fabricare a painii, a colacilor si copturilor. In plus, expozitia este, de asemenea, o

modalitate excelenta de a prezenta tehnologii europene noi de coacere. Standul nostru a fost vizitat de
cei care apreciaza produsele fabricate din ingrediente naturale si, nu in ultimul rand, proaspete.”

Tatiana, Combinatul de pdine Milina



86 %

sunt multumiti de rezultatele
participarii la expozitie

12 %

au stabilit pana la 50 contacte la
expozitie

84 %

sunt multumiti de calitatea
vizitatorilor




#tusovkaculinara — expozitia a fost organizata in formatul unei petreceri culinare cu participarea firmei Gastrobar;
Festivalul bucatarilor-sefi « METRO Cooking&Master-Class» cu restaurantele: Pegas, Osho, Chateau Vartely, Sherlock
Holmes, Jeraffe;

Vinul expozitiei — Cricova;

6 master-classuri sustinute de bloggeri si bucatari-sefi vestiti, in zona «lInspiratia vine din tigaie»: Maria Siverschih,
Elena Popa, Alexei Sischevici, Petru Chicu, lana Canonic, Gabriela (mica gospodina);

«50 nuante ale gustului cu Kaufland si Alan Coxon» - prezentarea unuia dintre cei mai buni bucatari din Marea Britanie
— Alan Coxon;

Master-class organizat de «Boikaia kuhnea» si Linella, oaspeti — Alexandru Carapostol, Andrei Porubin, Maria Marian,
Anatol Durbala, Comedy Zebra Show;

Zona «Kitchen Help»: au participat patru companii - Avante SRL, Siateco SRL, Top Shop Studio moderna SRL si Zepter
International SRL.




Instrumentele de promovare a expozitiei

Promovare online

o Campanie publicitara pe Facebook si Instagram;

o Campania pe Google Adwords;

o Campanii PR pe site-ul Moldexpo si pe site-urile informative;
o Direct-mail.

@O B, Hanexna Paueesa, Maria Kuzmitskaia v e
|

Promovare offline

o Plasarea in centrul orasului a unei recuzite publicitare — o farfurie, o furculita
Si un cutit;

o Expedierea invitatiilor specialistilor din domeniu;

o Plasarea billboardurilor in oras;

o Campanie publicitara pe posturi radio.

Influencer marketing i i o I
o Invitatii personalizate — farfurii pentru liderii de opinie;
o Campanie publicitara pe paginile bloggerilor, restaurantelor, Metro, O s o b

o CIE Moldexpo
Str. Ghioceilor, 1 Knwnnés

Gastrobar, Photoproject.



Campania publicitara la TV si radio
Jurnal FM
HIT FM
Hosoe Paauo
Euro Plus
Radio 21
ABTOpaamno

_

— 60 difuzari

Reportaje si spot

Agro TV Moldova 132 difuzari

Peace, love & tusovka culinara

BbICTABKM FOOD&DRINKS, FOOD
TECHNOLOGY SI PACKAGING. DEPOT —
MUST SEE HOW IT'S MADE!

€ 10 no 13 mas B MBL|

nporayT camele
MHAYCTPUM — BbICTaBKM Food&Drinks, Food Technology u Packaging. Depot, rae
|

COBLITUR B Chepe Nuesom

pupyioT

B chepe nuweson "
YNaKOBOYHOTO O6OPYAOBAHUS.

Mocetutenam sbicTaBkv Food&Drinks YHaCTHUKN | woy.
MACTEp-KNaccsi W WHPOKIR B5G0P MPOAYKTOB MUTAHMR, HAMHTKOB H KYXOHHOH NOCYAb.

Site-uri si portaluri de specialitate:
AprymeHTol un ¢aktel B Mongose, bpyTtTo,
Monpgasckne Bepomoctu, lunwesnk, CoBpemeHHan
3TUKeTKa 1 ynakoBka, CaBaRe\CHIC

Site-uri si portaluri informative:

Afisa.md, AllIMoldova.com, Allfun.com, Biznes.md,
Brutto.com.ua, Eco.md, Food.ua, Forum.md,
Familia.md, Goodsmatrix.ru, Horeca.ru, Kp.md,
Madein.md, Mama.md, Moldova-today.com,
Mybusiness.md, Noi.md, 999.md, Neogen.md,
Numbers.md, Oborud.info.kabare.org.ua,
Pisgevikbysite.wordpress.com, Play.md, Splendid.md,
Vedomosti.md, Yellow Pages of Moldova



Instrumentele programului:
o Programul «Vizitatorul Profesionist» - serviciu special de atragere a auditoriului tinta la standul
expozantului. Tn cadrul programului au fost organizate 230 de intalniri de afaceri;
o Catalogul noutatilor — a inclus noutatile si ofertele participantilor. Catalogul este ghidul vizitatorilor la

standurile cu produse/ servicii noi;
o Promovarea participantilor pdna la expozitie — campanie publicitara online pentru expozanti de
atragere a auditoriului tinta la standul participantilor

n Food & Drinks
asi 4maas 1557 - €

Bpema 6exut! o #tusovkaculinara octanock scero 5 gHe! = Haww wep- |
nosapa yxe 3akynarwT NpoayKTbl AnA CBOUX MacTep-knaccos B Metro Cash
& Carry Moldoval B P

XKaem Bac ¢ 10 no 13 mas Ha CIE Moldexpo! ByaeT BKYCHO 1 MHTEpecHO!
#fooddrinks #moldexpo #TeppUTOpUABO3MOXHOCTEN #Metro

#(pecTusanslUepnosapos




Impactul plasarii
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Scopurile vizitarii (in baza rezultatelor anchetarii)

Vizite de afaceri : .
«Din Facebook am aflat ca la Moldexpo va avea loc un
40,00% : : : - : : SR
o oo; 34,00% eveniment mai putin obisnuit. Mi-am convins colegii sa ma
’ o a o . . o .e o
soT0% insoteasca. Sunt impresionata de degustatiile si master-
25,00% classurile de gatit. Am vazut si produse noi — sucuri, ceaiuri,
20,00% branzeturi. Mi-a placut foarte mult atmosfera».
15,00%
10,00% 8,00% 7% 6% - o
5,00% . . . ° 2% Anastasia Roman, profesor
0,00% - - [ |
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3 40%
30%
[V)
20% 17%
0,
10% . 8% 3%
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Cumparaturi Participare la Participare la Participare la
festivalul master-classuri picnic
bucatarior-sefi organizate de
food-bloggeri




Interesele vizitatorilor (in baza rezultatelor anchetarii)

Carne, produse si conserve de carne
Ceai, cafea, cacao

Lactate, branzeturi

Copturi, zahar, miere

Peste si fructe de mare

Sucuri, ape, bauturi racoritoare
Produse de morari, crupe

Dejunuri uscate, fructe uscate, nuci
Gastronomie, delicatese, produse de clasa premium
Conserve, sosuri, mirodenii
Certificari

Programul conex

Grasimi vegetale

“Am venit sa cumpar produse alimentare. La expozitie, de obicei, pot
prinde reduceri mari. Am avut sansa sa urmaresc prezentarea
bucatarului de la restaurantul Propaganda, Alexei Sischevici. A fost

foarte captivant sa urmaresc cum lucreaza un maestru. Cred ca asa
evenimente sunt utile — poti sa inveti ceva nou.»

Alina Alexei, contabil

24%
23%
16%
16%
15%
12%
11%
9%
8%
6%
6%
5%
2%

Onecs Kaipsk "3 Ha Tusovkaculinara 8 @ CIE Moldexpo.
144 - Kuwmnés - €

Mpoaonxar Ao0aBNATb KPACOK B HACTPOEHUE. A YEM €70 MOXHO eLle
YNYYWnTb? MpasunbHO - BKYCHALLKOI)))) MoToMy 1 oTnpasunack Ha
"KynuHapHy1 TYCOBKY", 4TO NPOXOAMWT B paMKax BbiCTaBku "Food & Drinks".
B uTOre noena WTanbaHCKOrO MOPOXEHOTO W NPOBOBaNa HOBbII ANOHCKUI
[ecepT, HeMHOro NoHabNo4ana 3a KyNMHAPHLIM MacTep-KnaccoMm (ToYHee,
CKOpeit 3acTana ero pesynbTar), Kynuna HEMHOrO BOCTOYHbIX CNafocTed,
BbiNWMA aneponbKu U 4oBONbHaA ABUHYNMAaCh anblue))))

o Hpaeurca (D) KommenTapwmit @ Mopenutscs >~

@O Maria Kuzmitskaia, Hanexaa Borkoga v euwe 46




Geografia vizitatorilor

@

95% din Republica
Moldova

5 % - vizitatori straini
— Belarus, Cehia,
Germania, Franta,
Italia, Japonia,
Portugalia, Rusia,
Spania, Turcia,
Ucraina

«Am planificat sa vizitez expozitia pentru master-
classurile sustinute de bucatari. Vin a doua zi la rand
la expozitie, mi-a placut foarte mult, in special,
mancarea gustoasa pregatita in aer liber, in fata
pavilionului.»

Oxana Bivol, manager turism



Ne revedem la
Food&Drinks - 2019!




