Wi

N

LB

INTERNATIONAL

EXPO' S

/|

(«/

|
M

y

—— —

CEA MAI MARE EXPOZITIE
IN ISTORIA FASHION A MOLDOVE!
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Articole de tricotaj;lconfec;ii, lenjerie intima
¥ Genti si articole din piele, incaltaminte si bijuterii
m Stofe, accesorii si materie prima e e
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Identificarea preferintelor clientului
Vanzarea de bunuri/servicii la stand
Consolidarea imaginii pe piata
Lansare de noi produse/servicii

intalniri cu partenerii

Cautare de parteneri/clienti

SCOPURILE PARTICIPARII
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din companiile r= P N\

participante si-au [ o o e 1 \

atins scopurile \

propuse si au ramas I din expozantii N
multumite de I intervievati o N N
rezultatele obtinute | intentioneaza sa 7 2 /0 >

participe la
INTERNATIONAL % 7
FASHION EXPO 2019
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- PROFESSIONAL FASHION EVENT 1 / |
- organizat de Asom_agla Patr?nala din @\9
e, Industria Usoara (APIUS) || 2 4 i
y . =
Seminarul % b WLIR e
NOUA COLECTIE YKK AW 19/20, i
sustinut de compania YKK ROMANIA Cwgg
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i Concursul SUPER MODEL MOLDOVA 2018,
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expozitional INERNATIONAL _ "
FASHION EXPO a fost desfasurat o

programul special de atragere a
bayerilor internationali cu scopul

de a stabili relatii de colaborare cu U = ili W N N
i . | = i EASHION
expozantii. " RSN EXPO01s

Expozitia din acest an a fost
vizitata de 27 de buyeri din
Azerbaidjan, Italia, Kazahstan,
Liban, Norvegia, Rusia, Ucraina;

in urma intrunirilor cu participatii
expozitiei au fost incheiate 24 de
contracte de colaborare, direct de
la expozitie au fost efectuate 17
comenzi pentru procurarea marfii si
stabilite 50 de intentii de
colaborare cu producatori si
designeri locali.
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CBC on EXPO % MOLDIXPO
(Creating Business Contacts) T 2 \ 4 _7/" O
pregramul de stabilire a contactelor de afaceri X

Instrumentele programului: .11 :
“ Programul «Vizitatorul Profesmmst»|

= serviciu special de atragere a auditoriului tinta la standul |

expozantului. in cadrul expozitiei au fost atrasi cca 80 de L
specialisti din domeniu si efectuate peste 400 de intalniri de &
afaceri,
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| & Catalogul noutatilor — a inclus noutstile si
I ofertele participantilor, devenind ghidul vizitatorilor la
| standurile expozantilor;

[

[

[

[

<+ Promovarea participantilor pana Ia

expozﬂ,:le = campanie publicitara online pentru

expozanti de atragere a auditoriului tinta la standul
participantilor
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“Produsele brandului nostru sunt fabricate
pentru pietele externe. De aceea participam la expozitie - este l
o oportunitate de a ne intalni cu reprezentanti ai companiilor I
I internationale interesati de cooperare. In acest an, am avut o
serie de intalniri cu cumparatorii si am fost multumiti del
| rezultatele obtinute. in plus, participarea la expozitie este si
un indicator al imaginii companiei si pretuim acest lucru”.

Compania SC Cherang SRL
I (brandul Hermma) |
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“In acest an am remarcat o crestere calitativd a “La expozitie am prezentat o colectie speciala de

expozitiei ca eveniment profesional. Datorita bunei organizari® = |enjerie de corp lucrata manual pentru femei. Vizitatorii au
Ia fost posibil sa se stabileasca relatii de afaceri. Un fost atrasi nu numai de calitatea exceptionala a produselor,
I reprezentant al companiei din St. Petersburg a venit la standul dar si de reducerile oferite timp de 4 zile la stand. Ne-am

nostru, fiind interesat de accesoriile prezentate. Acest contact I intalnit si cu reprezentantii angrosistilor rusi. Vrem sa intram I
I este foarte valoros pentru noi si vom lucra in aceasta directie”. pe piata ruseasca si prezentarea colectiei noastre a fost
I oportuna. Recentam completat gama de modele, astfel incat I

58
-t
I % v‘.

Compania Union Knopf Polska I am venit la expozitie pe deplin pregatiti”.

Bondyta Llngerle
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Promovare online > '

v’ Campanie publicitarda pe Facebook si Instagram gl '
(Impact-persoane: pestel50K);

v' Campania pe Google Adwords; Iy

v' Campanii PR pe site-ul Moldexpo si pe 21 site- uri 1Y
informative; ‘

v' 7 direct-mail-uri in adresa a 7000 de utilizatori conform gli
bazei de date Moldexpo.

v Expedierea a 1000 de invitatii individuale spemallstllorlgy
din domeniu;
v' Campanie publicitara la 5 posturi radio.

“ Influencer marketing I:f-
v. 30 de invitatii personalizate expediate fashion- 177
bloggerilor, in parteneriat cu PORSCHE CENTER||§.2 —
MOLDOVA. 0

I
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1 * Promovare offline
I
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VIZITE DE AFACERI - 40% R

38% v

VIZITE iN INTERES

13% 4% PERSONAL - 60%

= =l 52%
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= cumparaturi = familiarizarea .ggmuﬁﬁi@"biégei
R —
E cautarea de noi furnizori W | 'fﬁiélniri de afaceri cu partenerii
Ay .. y 17%
& evaluarea pietei —. prezentari de moda

- cumparaturi

& familiarizarea cu noutatile pietei si noi
producatori/designeri
B prezentari de moda
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20%
16%
13%13% >
11% e
8% 8% 8% 8% 8% 8% i .
6% 7%
I I I 41%\
Colectii de design B Haine pentru femei
m Haine pentru copii ® Haine pentru parrbatl N
» Tricotaje - ] Len|jer.|e dé:)%qf&‘ﬁ;‘
Incaltaminte Blanuri si articole de acoperit capul
Bijuterii Accesorii: genti, centuri
Stofe imbracaminte specializata
B Furnituri si materii prime m Utilaje si dotari tehnologice

® Programul aditional
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95% - Republica Moldova

5% - vizitatori din strainatate - Azerbaidjan, Italia, Liban, Kazahstan, Norvegia,
Romania, Rusia, Turcia, Slovacia, Ucraina
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OPINIILE VIZITATORILOR \ MOLDIXPO
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; I «Mi-a placut expozitia - bine aranjaté,l
| reprezentativa, ai ce vedea. Producatorii locali au prezentat
Icolectii noi foarte frumoase. Pe mine m-au impresionat
vestimentele de brandul Julia Allert. Am obtinut toate
|informatii|e despre acesta si, cred ca, o sa colaboram in T
viitor». i
Nadejda Kozak, buyer -

I (Ucraina, Kiev, Magazin de modd) I SR
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I «in opinia mea, hainele si inciltimintea de «La expozitie au participat aceleasi branduri ca del
productie locala nu cedeaza modelelor straine. Sunt multi . ' obicei. Nu cred ca evenimentul a fost unul interesant pentru
v . v . . in r vanzarile. Dar companiile, in i rain
| exemplu am ficut cunostintd cu un participant care a | scopul de a creste vanzarile. Dar companiile, in special cele straine,
. ] cred au avut ce vedea. Aici poti gasi parteneri de afaceri. Probabil
Iprezentat - material natural, modele comode, rezistente. |

. - ) I merita ca in viitor sa fie consolidata componenta B2B a expozitiei, sa
Singurul lucru care lipseste este oferta pentru adolescenti». se facid accent pe atragerea potentialilor parteneri din striinitate, a

I X >n I angrosistilor.».
Alina Staseeva, visagist-'% Elena Chiriac, Baby Tex SRL [
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LEICHEREIET
Conducatorul Proiectului
Tel.: (+ 373 22) 810 404/450
GSM: (+373) 696 006 46
e-mail: nata@moldexpo.md

. Nadejda Rateeva
g I Sef Serviciu marketing si reclama
ey Ten.: (+ 373 22) 81-04-54
i -"I GSM:(+ 373) 68 077 797

e-mail: marketing@moldexpo.md
I
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Cristina Patras Irina Vintu _Natalia Carlova
Managerul Proiectului Specialist marketing Specialist marketing
Tel.: (+373 22) 810 409/404 Tel.:(+ 373 22) 81-04-26, Tel./fax: (+ 373 22) 81-04-45
GSM: (+373) 787 376 21 GSM:(+ 373) 60 455 124 GSM: (+ 373) 69 993 444
e-mail: cris@moldexpo.md e-mail: marketing4d@moldexpo.md e-mail: marketing2@moldexpo.md
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